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HATTER

A program célja, hogy felhivja a szllék figyelmét a gyermekek online térben valé
megjelenésének lehetséges veszélyeire és iranymutatast adjon, hogyan lehet
tudatosan és biztonsagosan tartalmakat megosztani a k6zosségi média fellleteken.
Statisztikak szerint vilagszerte kb. 1000 fotét toltink fel az Instagramra percenként
és tobb, mint 95 milli6 posztot és videdt osztunk meg naponta a feluleten. Kutatasi
eredmények bizonyitjak, hogy azok a fotdk, ahol arcunk is latszik, 38%-kal tobb
like-ot kapnak, mint azok, melyeken nem szerepel emberi arc a képen. Az, hogy
online kapcsolatban maradjunk és megoszthassuk egymassal életink fontos
pillanatait, az elmult évben talan még fontosabba valt, mint korabban barmikor.
Felnéttként van lehetéségunk eldonteni, mit és hogyan szeretnénk megosztani
magunkrol a ko6zosségi médiaban, de vajon gondolunk arra, hogy milyen
veszeélyeknek tesszuk ki gyermekinket, ha réluk téltlink fel képeket?

CELOK ISMERTETESE

A ,Digitalis szul6 vagyok” kampannyal a social médiaban aktiv szul6ket céloztuk,
azokat, akik el6szeretettel osztanak meg tartalmaikat gyerekeikrél.

A kampany kozponti eleme az online kérddiv, melynek Kkitdltésével mindenki
felmérheti, mennyire vannak biztonsagban gyermekeirdl készilt, kézdsségi
csatornakra feltoltott képei, videoi, egyben visszajelzést kap, hogyan érdemes
biztonsagosan posztolni.

A kezdeményezéssel az volt a célunk, hogy felszinre hozzuk a témat, feltegyik a
fontos kérdéseket, katalizaljunk beszélgetéseket és vegsd soron a pozitiv valtozast.


https://hrbest.hu/wp-content/uploads/2019/04/Digitalis-szulo-vagyok-osszefoglalo-fe012aab.docx.pdf

A mai szul6k mind digitalis szul6ék, akiknek egyedi és korabban nem ismert
kihivasokkal és problémakkal kell szembenéznilk a gyerekneveléssel kapcsolatban,
amire uj valaszokat és megoldasokat kell talalniuk.

FOLYAMAT LEIRASA

A kampany kozponti eleme a Hintalovon Alapitvany szakmai partnerségében
megalkotott online kérdbivet tartalmazé microsite volt. Az oldal kreativ
megkozelitése abbdl indult ki, hogy a gyermekek leginkabb otthon, a szobajukban
érzik magukat leginkabb biztonsagban, hiszen ez a tér olyan nekik, mintha egy
szentély lenne. Minden egyes, a szUl6k altal a gyerekrdl feltoltott kep ezt a szentélyt
rombolja: mert bar a csalad mindig a cuki pillanatokat és a kedves emlékeket latja a
gyerekekrdl készilt fotékban, a megosztott képek olyan emberek szeme elé is
kerllhetnek, akik informaciot, vagy a legrosszabb esetben lehetéséget latnak benne.

Kampanyunkban ezeket az illetéktelen bekukucskaldkat személyesitettuk meg
meghdokkenté modon vizualizalva 6ket, akik a digitalisan megosztott képek hatasara
sokkal kozelebb kerultek mar a gyerekekhez, mint azt valaha is gondolhattak volna a
szuleik.

A probléma A&ltal egyik legjobban érintett platform az Instagram, ahol szembe
talalhatjuk magunkat az instamami jelenséggel. De hogyan lehet edukalni egy olyan
kézegben, ahol a gyerekekrdl torténé felelétlen tartalommegosztas szerves részét
képezi a hirfolyamnak? A kampanyban valtozatos influencerek kaptak szerepet,
hogy Uzenetunket minél szélesebb korben eljuttathassuk az érintettekhez. A
program nagykovetei hires misorvezeték: Lilu és Tatar Csilla voltak.

Rajtuk kivul tobb apuka és anyuka microinfluencert bevontunk, akik probara tették
posztolasai szokasaikat a kérddivunk segitségével. A tobb mint szazezer kdvetbvel
rendelkezd, jelenleg legnépszeribb magyar Nemakarokbeleszolni csatorna is
csatlakozott a figyelemfelkelté kampanyhoz. A célcsoport elérése érdekében széles
korben kommunikaltunk tartalmainkrél: az insta Live-ok mellett bevittik a témat az
orszagos médiaba, TV interjukat szerveztink, megjelentiink a reggeli misorokban,
radidadasokban, cimlapokon a torténetekkel. Emellett markansan megjelent témank
a Forbes Women Summit eseményen, illetve egy kilénleges eseményt, Szlldi Fuck
Up Nightot.

EREDMENYEK

A digitélis szul6 vagyok! kampany tobb, mint 4 milli6 embert ért el, és tébb, mint 30
ezren toltotték ki a kérdbivet. A kampany alatt és azt kdvetben is a program szamos
beszélgetést generalt és a kommunikacids stratégianak koszonhetben kozel két
honapon keresztlil aktivan foglalkoztatta a téma a kbézvéleményt és a sajtot.
Szamtalan visszajelzést kaptunk szUl6ktél, akik arrdl szamoltak be, programunk
hatasara atgondoltak és valtoztattak posztolasi szokasaikon. Szamunkra meégis az



az igazi eredmény, ha a szul6k digitalis felelésséggel, tudatosan hasznaljak a social
platformokat és ezt a j6 példat adjak at gyermekeiknek is.

UZLETI HATAS

A fiatal munkavallalok szamara kulonosen fontos, hogy munkahelyuk kialljon a
szamukra is fontos Ugyek mellett. A munkahelyvalasztdas soran a leendd
munkavallalék dontéseit egyre nagyobb mértékben befolyasolja az adott szervezet
vallalati kulturaja és ezen bellul a tarsadalmi felel6sségvallalasi gyakorlata. A Z
generacio motivalt és vallalkozoé szellem. Az online vilagban felnétteknek progressziv
a vilaglatasa, tobb forrashoz férnek hozza, mint valaha, és altalaban nagyszeri
halozatépitok, ami jelentésen javitja az esélyuket arra, hogy sikeresek legyenek.
Milkodésuk, igenyeik megértése nagyban segit minket employer brandig Uzeneteink
kialakitasaban, vallalati kornyezetlink épitésében.

A programban a nonprofit partnerekkel valé egyuttmikodés soran civil értékeket
képvisel6 szervezetek iranyabdl érkez6 gondolatokat adaptalunk a multinacionalis
nagyvallalati mikodésébe, ami hozzajarul a civil szféra, mint tgyfélkor igényeinek
jobb megismeréseéhez és egyedi ajanlatok kidolgozasahoz.

INNOVACIO

Az online kérddivvel olyan, barki szamara elérhet6 kézzelfoghatd eszkdzt alkottunk,
amely segitségeével a szul6k képet kaphatnak sajat social media tevékenységukrél.
A kérddiv kitdltése soran a szul6k tovabbi edukacios tartalmakhoz is hozzafértek.

A téma felvetésénél fontos szempont volt a tarsadalmi parbeszéd generalasa,
mindezt ugy, hogy senkit nem akartunk minésiteni, az volt a cél, hogy mindenki
gondolkodjon el a sajat felhasznal6i szokasairdl, a program soran megosztott
informaciok, valamint a véleményvezérek témafelvetései kapcsan érkezett reakciok
tukrében is.

TANULSAG

A posztlasokkal kapcsolatos beszélgetéseknél fontos szempont volt, hogy senkit
nem szerettink volna kritizalni, vagy minésiteni, sokkal inkabb kapaszkodokat
akartunk adni a szul6knek ahhoz, hogyan lehet ezt atgondoltan, tudatosan és
felelésen csinalni.A kezdeményezés célja az volt, hogy felszinre hozzuk a témat,
feltegyuk a fontos kérdéseket, katalizaljunk beszélgetéseket és végsé soron a pozitiv
valtozast. A mai szul6k mind digitalis szulék, akiknek egyedi és korabban nem ismert
kihivasokkal és problémakkal kell szembenéznilk a gyerekneveléssel kapcsolatban,
amire Uj valaszokat és megoldasokat kell talalniuk.

FENNTARTHATOSAG

A digitalis szlul6ség témakore sok olyan kihivast rejt, amivel foglalkoznunk kell.
Feladatunk ravilagitani olyan problémakra, amelyeket sok esetben kényelmesebb az



asztal ala soporni, haritani, holott a generacidok kozti digitalis szakadék athidalasa
elengedhetetlen, és ezen a téren bizony a szul6k felel6ssége hangsulyos.
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VIDEOK

https://youtu.be/yfwHaaKZSQQ
https://www.youtube.com/watch?v=8eu 8RNr 88&t=1215s
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